INTRODUCCION

Si bien es cierto que la Red estd cambiando todo desde su
creacion, durante los Gltimos diez afios hemos vivido una ver-
dadera revolucion en Infernet. Desde los ‘90, cuando lo Web
era un medio con informacion estdtica, muy parecido a los
medios tradicionales, Infernet ha evolucionado a una serie de
servicios centrados en el usuario a través de los cuales genera
foda clase de interacciones.

El entorno digital es un reto para los profesionales del periodis-
mo, profesin que se ha visto fuertemente afectada por la crisis
econdmica actual, al otorgar valor aiiadido a la profesidn por la
importancia adquirida por la capacidad de desarrollar una idea
y de generar contenidos de calidad e inferés en torno a ella.

Ademds, Internet es el medio de comunicacion mds econémico
y el lugar donde resulta mds sencillo poner en marcha una
empresa, medio o idea. El feedback es su mayor atractivo a
|o hora de proponer lo apertura de conversaciones enfre em-
presas, medios y profesionales, y los ciudadanos en general.

La Obra Social de la Cam apuesta por una formacidn orientada
a los periodistas desempleados de Murcia en su infroduccion en
el enforno digital y el perfeccionamiento de su experiencia a
través del curso ‘Tu futuro, lo Red (Community Management)’
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OBJETIVOS

o (frecer a lo profesion una alfernativa que permite abrir nue-
vas vias para desarrollar una actividad econémica, a fravés de lo
creacion de iniciativas tales como nuevos medios de comunicacion
propios, marca personal o servicios profesionales.

e Actualizar a los profesionales en torno al mundo digital, permi-
fiéndoles mayor cercania a los herramientas especificas que oferta
lo Red para la gestion de la informacidn.

o Disefiar las bases para la puesta en marcha de un proyecto de
comunicacidn o creacion de marca personal.

® Motivar a los periodistas desempleados de cara a la materializa-
cion de sus ideas y proyectos.

e Fomentar la creatividad y el entusiosmo, dejondo de lodo la
fristeza e impotencia propia del desempleado, en un entorno de
inspiracidn y medios.

o £l objetivo final para los participantes consistird en el disefio y
puesta en marcha de una estrategia de comunicacion digital en
Social Media, enfocada a su propia idea o proyecto, que les permi-
fird adquirir mayor confianza en el uso de las redes sociales y los
herramientas especificas para periodistas.

® |os participantes accederdn a una formacion adecuada al en-
forno digital para el ejercicio de su profesion, recibiendo desde
nociones hdsicas a técnicas especificas de marketing que les per-
mitan alcanzar sus objefivos. Conocerdn herramientas de medicion
y andlisis de la informacion y aprenderdn a medir el impacto de
su acfividad.

Médulo 1

¢PORQUE INTERNET?
® Introduccion a Inter
® Evolucion del entor
® |nteret y los medio
® Marketing digital.
® (asos prdcticos.

Médulo 2

¢QUE SON LOS MEDI
® [ntroduccion a la We
® Foros, Wikis y Blogs
® Las Redes Sociales

e Microblogging

* Marcadores Sociales
® (eolocalizacion

* Nuevas Tendencias

Médulo 3

SOCIAL MEDIA, DEFIN
o Definicion de Social
® Las nuevas figuras

o fldiaadiadeunC

Madulo 4

TU PUNTO DE PARTIL
® |ntroduccion a los
® Plataformas para ¢

® Ejemplos de blogs
© Flementos de un i
o (ontenidos del blo

Madulo 5

EL PLAN DE SOCIAL
® Qué debemos fen
cial Media

© ROl e Informes de
© Monitorizacidn y
® Redaccion y prese
® Pyesta en marcha

LA MARCA PERSONA

® Networking 2.0.
© Herramientas para




